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Warszawa, 3.06.2015

Kto sprawit, ze frekwencja wzrosta?

Frekwencja w drugiej turze wyboréw prezydenckich okazata sie znacznie wyisza niz w pierwszej.
Jakie grupy wyborcow zmobilizowaty sie do udziatu w drugiej turze wyboréw, podnoszac odsetek
gtosujacych az o 7%? lle os6b skorzystato z dostepnych utatwien? Dane prezentujemy ponizej.

Podczas gdy po pierwszej turze wyboréw analitycy i media bili na alarm ze wzgledu na niska
frekwencje, w drugiej turze do urn poszedt juz znaczenie wyzszy odsetek wyborcow — rdznica
wyniosta prawie 7% (48,8% w pierwszej turze, 55,5% w drugiej). Z analizy danych wynika, ze w drugiej
turze najbardziej zmobilizowali sie mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, gdzie rdéznica miedzy
odsetkiem gtosujacych w pierwszej i w drugiej turze wyniosta prawie 15%. Znacznie aktywniej niz w
pierwszej turze poszli do urn tez wyborcy z wojewddztw tddzkiego i matopolskiego, gdzie réznica
wyniosta ok. 12,5%, oraz z wojewddztwa dolnoslaskiego (11,3%). Wsréd wojewddztw znalazty sie
jednak takze takie, gdzie frekwencja miedzy pierwszg a druga turg spadta - od 3,9% w wojewddztwie
zachodniopomorskim, przez 2% w warminsko —mazurskim, po 0,3% w opolskim.
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Az o dwanascie punktéw procentowych wzrdst odsetek gtosujgcych w miastach powyzej 500 tysiecy
mieszkancow, wsréd mieszkancdw mniejszych miejscowosci najbardziej zmobilizowali sie wyborcy z
obszaréow wiejskich (wzrost o 7%). Wyborcy w wieku 40-49 lat w drugiej turze gtosowali az 0 11%
czesciej, podczas gdy wzrost odsetka gtosujgcych w najmtodszej grupie, i tak nielicznie chodzacej do
wyboréw, wynidst zaledwie 1,7%.

Frekwencja wedtug wielkosci miejsca

zamieszkania
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Ciekawie wyglada poréwnanie wyborcodw w pierwszej i drugiej turze ze wzgledu na pteé. Podczas gdy
w pierwszej turze kobiety zagtosowaty rzadziej niz mezczyzni, w drugiej sytuacja sie odwrdcita.
Frekwencja wsrdd gtosujacych kobiet w Il turze byta 0 9% wyzsza niz w pierwszej .
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Frekwencja wedtug pfci
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W drugiej turze wyboréw ufatwienia udziatu w gtosowaniu okazaty sie znacznie popularniejsze niz w
pierwszej — skorzystato z nich ponad 320 tysiecy wyborcow, o 140 tys. wiecej niz w pierwszej turze.
Najczesciej wybierang formg byto tu jak zwykle zaswiadczenie o prawie do glosowania - na te forme
oddania gtosu zdecydowato sie ponad 250 tysiecy osdb (w pierwszej turze byto to ponad o potowe
mniej). Prawie 9 tys. oséb zagtosowato przez pethomocnika ( o 3 tys. wiecej niz w Il turze). Pakiety do
gtosowania korespondencyjnego wystano do ponad 50 tys. oséb (wzrost o 14 tys.). Podobnie jak w
pierwszej turze, duza cze$¢ wystanych pakietow nie dotarta do komisji — w pierwszej turze byto to
prawie 8 tysiecy, w drugiej — ponad 16 tysiecy.

W najblizszym pétroczu mieszkanicéw i mieszkanki Polski czekajg dwie kolejne wazne daty wyborcze.
6 wrzes$nia poprzez referendum podejmiemy decyzje na temat wprowadzenia Jednomandatowych
Okregéw Wyborczych w wyborach do Sejmu, utrzymania finansowania partii politycznych z budzetu
panstwa oraz wprowadzenia zasady rozstrzygania watpliwosci dotyczacych prawa podatkowego na
korzys¢ podatnika. Na jesieni, najpewniej w pazdzierniku, odbeda sie z kolei wybory parlamentarne.
Zaréwno przed referendum, jak i przed wyborami, Fundacja Batorego w ramach programu Masz
Gtos, Masz Wybér przeprowadzi kampanie informujgcg o obowigzujgcych procedurach gtosowania
oraz zachecajaca do korzystania z obywatelskiego prawa do wypowiadania sie w waznych dla Polski
sprawach oraz do wyboru przedstawicieli. Jednoczesnie zabiega¢ bedziemy o to, aby w przysztosci
Panstwowa Komisja Wyborcza prowadzita jeszcze szersze kampanie na ten temat procedur
wyborczych. Podczas wybordw prezydenckich duza liczba nie odestanych pakietéw do gtosownia
korespondencyjnego sugeruje, ze informacje na temat procedur gtosowania za pomocga tej formy
oddania gtosu nie zostaty dobrze nagtosnione.

Fundacja im. Stefana Batorego ul. Sapiezyfiska [0a, 00-215 Warszawa, maszglos @ batory.org.pl .

WWW.MASZGLOS.PL FUNDACIA
«+ BATOREGO




N masz gtos _

Z\) masz wybor
Kontakt:

Zofia Nawrocka

Fundacja im. Stefana Batorego
Masz Gtos, Masz Wybor

tel. 22 536 02 62
znawrocka@batory.org.pl

Czym jest Koalicja Masz Gtos, Masz Wybor?

Celem jej dziatania jest zachecanie Polakéw do licznego i Swiadomego udziatu w wyborach.
Koalicja nie prowadzi agitacji na rzecz okreslonych opcji politycznych, komitetéw wyborczych
czy kandydatow. Koalicja Masz Gtos, Masz Wybdr od lat prowadzi kampanie
profrekwencyjne np. ,,Zmien kraj, idZ na wybory” (przed wyborami parlamentarnymi w 2007
roku), ,,Pepek Europy” (przed wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku) i ,,Kazdy
powdd jest wazny“ (przed wyborami samorzgdowymi w 2014 r.).

Cztonkowie koalicji:

Fundacja im. Stefana Batorego (koordynuje prace Koalicji), Centrum Edukacji Obywatelskiej,
Forum Obywatelskiego Rozwoju FOR, Fundacja Projekt: Polska, Fundacja Rozwoju
Spoteczenstwa Informacyjnego, Instytut Spraw Publicznych, lzba Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej, Izba Wydawcéw Prasy, Polska Fundacja im. Roberta Schumana, Konfederacja
Lewiatan, Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, Stowarzyszenie Prasy Lokalnej,
Stowarzyszenie Przyjaciét Integracji, Stowarzyszenie Szkota Lideréw.
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